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Lieber verrückt das Leben genießen, als normal langweilen. 
Mit GALLERY M zieht ein neues Lebensgefühl voller Leiden-
schaft bei Dir ein. 

Das kennen viele: häufige Lust- und Antriebslosigkeit oder Ge-
fühle der Einsamkeit in den eigenen vier Wänden. Untrügliche 
Zeichen dafür, dass sich etwas ändern sollte. Was fehlt, sind  
Möbel, die einfach Spaß und Lust aufs Wohnen machen. Möbel, 
die Wünsche nach exklusivem Design und Individualität ver- 
stehen und jeden Tag für sinnliche Momente sorgen. Es wird 
dringend Zeit für eine neue Möbelmarke: GALLERY M. 

Das sind Möbel, die wirklich anmachen. Ab Herbst sind die auf-
regenden Möbel von GALLERY M im Möbelfachhandel zu haben. 
Es gibt Sofas, Sessel und Wohnlandschaften, die Dich zur / zum 
Besessenen machen. Oder Du wirst von formvollendeten Schön-
heiten in Chrom und Lack verführt. Jeder findet bei GALLERY M 
seine große Liebe – und das mit erstklassigen Attributen: hohe 
Exklusivität und werthaltige Verarbeitung zu einer top Preis-
Leistung sowie außergewöhnlich kurze Lieferzeiten. Zum Ja-
Wort gibt’s sogar noch auf jedes Möbel 5 Jahre Glücklich-Ga- 
rantie on top. Vielleicht entdeckst Du Deine neue Liebe gleich 
hier und jetzt. 

REIF FÜR EINEN 
WECHSEL?
 WENN ES IM WOHNUMFELD NICHT MEHR STIMMT
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Warum braucht die Möbelbranche ein 
echtes Love Brand wie GALLERY M?
Weil es für Endverbraucher kaum mehr 
Markenerlebnisse im Möbelfachhandel 
gibt. Es fehlt an einer modernen Marke, 
die wirklich anmacht. Die Leidenschaft 
erzeugt und mit der sich ein Möbelkäufer 
zu 100 Prozent identifizieren kann. Das 
funktioniert nicht allein über herausra-
gendes Design und erstklassige Qualität. 
Diese Ansprüche erheben viele.

Was braucht es also noch?
Starke Emotionen, denn Möbelkauf ist 
emotional. Und wir brauchen aufregende 
Geschichten, die sich in den Köpfen vieler 
Menschen abspielen und die Fantasie 
anregen. Vor allem braucht es eine moder-
ne, multimediale Kundenansprache, die 
unverwechselbar ist und nachhalti- 
gen Eindruck hinterlässt. Wir haben mit  
GALLERY M ein echtes Love Brand kreiert: 
die neue Möbellust. Der Möbelkauf und  
das Wohnen sollen einfach wieder zu 
einem lustvollen Erlebnis werden. 

Was macht die Marke GALLERY M denn  
so besonders? 
Ehrlich gesagt, alles. Wir sind im Team 
selbst alle von der Marke begeistert. Ihre 
Exklusivität gepaart mit der internationa-
len Ausrichtung ist das herausragendste 
Merkmal. Das Design jedes Möbels ist 
außergewöhnlich und lässt irgendeinen 
internationalen Star-Designer dahinter  
vermuten. Die Modelle von GALLERY M  

gibt es nirgendwo sonst. Das gilt auch 
für die Bezugsmaterialien. Wenn Kunden 
heute durch die Möbelhäuser laufen, 
sehen sie überall die gleichen Marken, 
die gleichen Möbel. GALLERY M ist nicht 
austauschbar.    

„GALLERY M  ÜBER- 
RASCHT IN JEDER  
HINSICHT.“

Welche Werte transportiert die Marke 
darüber hinaus?
Markenwerte werden für Kunden immer 
wichtiger. Darum haben wir uns entschie-
den, keine neue Marke an den Markt zu 
bringen, sondern mit GALLERY M auf eine  
Traditionsmarke zu setzen, die wir aller-
dings für den deutschen Markt neu inter-
pretieren. Sie existiert schon seit rund  
25 Jahren und ist eine Traditionsmarke 
mit gelebten Werten. Die neue Positio- 
nierung und Produktentwicklung für  
den deutschen Möbelfachhandel haben 
natürlich sehr von der Erfahrung und  
Internationalität profitiert.     

Wie sind Sie bei der Produktentwicklung 
für GALLERY M  vorgegangen?
Wir haben uns intensiv mit den Wünschen 
der Kunden auseinandergesetzt. Die so-
genannten Zweiteinrichter, also Kunden, 
die sich von ihrer ersten Wohnungs- 

einrichtung trennen und neu einrichten, 
sind wesentlich anspruchsvoller und 
legen großen Wert auf Individualität und 
modernen Lifestyle. Sie sind designorien- 
tiert und markenaffin, dabei trotzdem 
preisbewusst. GALLERY M  bietet genau 
das. Vom Einzelmöbel bis zum Wohn-
programm, alles selektiv in exklusivem 
Design und hochwertiger Verarbeitung zu 
einer höchst attraktiven Preis-Leistung. 

Wie und wo wird den Kunden Lust auf 
GALLERY M  gemacht?
GALLERY M wird über unsere mutige TV- 
und Online-Kampagne schnell eine hohe 
Bekanntheit erreichen. Möbel als Objekt 
der Begierde. Wir nennen es Möbellust 
und machen sie visuell erlebbar. Genau 
das macht ein Love Brand aus: moti- 
vierende Leidenschaft, einzigartige Ge-
schichten und bewegende Emotionen. 

„WENN MAN ETWAS  
VÖLLIG NEU INTERPRE-
TIEREN WILL, MUSS  
MAN DAFÜR AUCH UN-
GEWÖHNLICHE WEGE 
GEHEN.“  

Zwischen GALLERY M und Möbelkäufern wird es 
gewaltig funken. 

Für Markus Knysok ist Markenliebe ein Erfolgsfak-
tor. „Wir wollten ein Love Brand kreieren, der die 
Herzen der Kunden im Sturm erobert.“ 

Markus Knysok
Geschäftsführer 

4 GALLERY M  |  INTERVIEW



Schluss mit dem Möbeleinerlei.  
Jetzt kommt GALLERY M. 

Markus Knysok, Geschäftsführer von  
GALLERY M  GmbH & Co. KG, steckt hinter 
dem sexy Markenimage und dem Konzept.  
Im Interview erklärt er, warum es Zeit für 
eine neue Möbelmarke ist und was Liebe 
und Leidenschaft damit zu tun haben. 

INTERVIEW

 DIE MÖBEL 
 MÜSSEN 
 ANMACHEN 
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Design ist eine Sprache, die überall auf der Welt verstanden  
wird und die Grenzen überwindet. GALLERY M  ist ein Statement 
für einen modernen, internationalen Lifestyle.

Leidenschaftliches Wohnen ist mehr als ein schönes Möbel zu 
besitzen. Es ist die Freiheit, so zu leben, wie Du willst. GALLERY M  

schenkt Dir diese Freiheit – und das zu einem höchst attrakti- 
ven Preis-Leistungsverhältnis. Internationale Designsprache, 
exklusive Modelle und Bezüge, große Gestaltungsvielfalt, erst-
klassige Materialien und Verarbeitung – GALLERY M  ist die pure 
Verführung.  Spätestens wenn Du Dir GALLERY M  live im Möbel-
fachhandel ansiehst, wird es Dir klar: Du willst es auch!

 INTERNATIONAL 
AFFAIRS   
GIB NIE DEINE TRÄUME AUF. JEDES DESIGN VON GALLERY M  IST EIN  
STÜCK GROSSE WEITE WELT FÜR DEIN ZUHAUSE. 

7



DIE NEUE 
MÖBELLUST
 HEIML ICHE BL ICK E HINTER DIE K A MER A

GALLERY M  steht für die neue Lust am Möbel.  
So mutig hat noch keine Möbelmarke das Thema 
Erotik für sich besetzt. Ab Herbst 2017 startet 
die heißeste TV-Möbelwerbekampagne, die es  
je gegeben hat.

Die neue Möbellust wird mit höchst ästhetischen  
und sinnlichen TV-Spots und Fotostrecken mit 
einem starken Wiedererkennungswert inszeniert. 
Für die Film- und Fotoproduktion der Möbellust- 
Werbekampagne zogen die Objekte der Begierde 

nebst Kreativ-Team von GALLERY M  für drei Tage 
in ein Studio um. Es braucht viel Kreativität und 
ein bisschen Verrücktheit, um Lust und Leiden-
schaft mit Möbeln so in Szene zu setzen, dass 
es weder lächerlich noch pornografisch wirkt. 
Regisseur Zohran Bihac hatte genau das richtige 
Gespür bei den Filmaufnahmen. Knisternde Erotik 
ohne nackte Haut und ohne Worte. Dafür lustvolle 
Entdeckungsreisen, begehrliche Blicke und ganz 
viel Zweisamkeit.

 TV-SPOTS, 
 DIE LUST 
 MACHEN 
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Sie hatten die Idee dazu, Lust und Leiden-
schaft in Bezug auf Möbel zu inszenieren. 
Wie kam es dazu?
Zoran Bihac: „Lust und Leidenschaft in Bezug auf Möbel, das Thema hat 
mich sofort angesprochen. Ich wollte die Geheimnisse von Menschen 
offenbaren, die einem Objekt verfallen sind. Schon fast so sehr, dass sie 
das Objekt einer Person vorziehen und sogar leidenschaftliche Gefühle 
für das Objekt entwickeln. In diesem Fall ein Möbelstück. 
Visuell soll auch nichts zwischen den beiden stehen, wir zelebrieren den 
Minimalismus, die Intimität, denn es soll nur der Moment der Person und 
des Objekts der Begierde erzählt werden.“ 

IM GESPR ÄCH MIT 
DEM REGISSEUR 
ZOR AN BIHAC 
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SHORT STORYS  
ERO TISCHE S S T ORY TEL L ING IN 15 SEK UNDEN

Ab Oktober 2017 kommt niemand mehr an GALLERY M vorbei. Die neue Möbel- 
lust wird multimedial für Aufsehen sorgen. Bei Pro7 und Sat1 werden ver- 
schiedene Spots laufen, die außergewöhnlich enge Beziehungen zwischen  
Möbeln von GALLERY M und ihren Besitzern zeigen. Als Synonym für Möbellust 
lässt GALLERY M viel Spielraum für erotische Möbelfantasien und geheime  
Leidenschaften. 

UVP
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Wer es „et- 
was härter“ 
mag, kommt  
hier auf sei-
ne Kosten.  
Sie steht 

auf gerade Linien und  
glatte Körper. Lust-
voll ertastet sie seine 
Größe und erkürt das 
Systemmöbelprogramm 
zum Lustobjekt. Sie 
bleibt seine Gespielin 
– für immer.   

Liebesspiel zu dritt? Platz wäre genug da, aber kein Bedarf.  
Die Rolle des Liebhabers ist schon mit einem Ledersofa besetzt. 
Das allein genügt, um die Lust seiner Besitzerin zu entfesseln 
und sie bis zum Höhepunkt zu treiben.    

LUCIA

Der Champagner steht bereits kalt und sie erwartet ihn erwar-
tungsvoll im Negligé. Da verfällt er den Reizen einer anderen 
und geht fremd, während sie fassungslos daneben zusieht. 
Er liebkost hingebungsvoll die Rücken- und Armlehnen des 
Einzelsessels und lässt sich komplett fallen.

EMILIA

Romeo liebt Giulia. Sein 
Begehren ist unersätt-
lich. Mit geschlossenen 
Augen erforscht er ihre 
Weichheit, reibt seinen 
Körper an ihr, um schließ-
lich absolut relaxed und 
überglücklich auf der 
wunderschönen Einzel-
liege einzuschlafen.   

GIULIA

Wer braucht da noch eine 
Poledance-Stange für sein 
Vorspiel, wenn er ein Regal 
der Spitzenklasse hat? Hier  
entlädt sich die weibliche Zärtlichkeit hemmungslos 
am Chromgestell und tiefgründigen Flächen. 

AB
OKTOBER 

IM TV
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DIE LUST-
MACHER
 E X K L USI V ITÄT M A CHT ERO TISCH

Entdecke Deine geheimen Möbelwünsche mit GALLERY M: Hoher Individu-
alisierungsgrad, internationales Design, raffinierte Details, erstklassige 
Qualitäten und Verarbeitung mit 5 Jahren Garantie. Die Kollektion umfasst 
zunächst Sofas, Couchtische, Tische und Stühle, Regale, Wohnwände und 
Teppiche. 
Und wie es sich für eine leidenschaftliche Partnerschaft gehört, bringt  
GALLERY M immer wieder neue Produktkategorien und Entwürfe ins Spiel. 
Eine Besonderheit haben alle Modelle gemeinsam: einen Top-Preis.   

 FORMSCHÖNE 
 VERFÜHRER 
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Sessel (4562)
1-sitzig,  
B 95–121 cm:

Anreihelement (4576)
1,5-sitzig,  
B 74 cm

Longchair (7121)  
B 90–103 cm

Sessel (4578)
1,5-sitzig,  
B 106–132 cm

Anreihelement (4592)
1,5-sitzig,  
B 82 cm

Umbauecke (7111) 
B 103–114 cm

Spitzecke (7110) 
B 101–117 cm

Anreihsofa (4561) 
1-sitzig, 
B 79–92 cm

Sofa (8792) 
B 180–206 cm

Kissen (7804) 
40 x 40 cm

Hocker (7854) 
B 75, T 75 cm

Sofa (8791) 
B 196–222 cm

Nierenkissen (7645) 
65 x 25 cm

Hockerbank (7853) 
B 110, T 65 cm

Anreihelement (4560)
1-sitzig,  
B 63 cm

Anreihelement (4593)
1,5-sitzig,  
B 98–111 cm

ANBAUELEMENTE / SOFAS   H 84–106, SH 47, T 96–112, ST 57 cm

KISSEN HOCKER   SH 47 cm

VIVIANA
SOFA- UND ANREIHPROGRAMM

VIVIANA entspannt dich total. Dafür 
bedient sie sich eines großen Reper-
toires an raffinierten Extras und ei-
ner üppigen Polsterung mit sanften 
Rundungen. Vom Sitzen zum Liegen 
ist ihre Leidenschaft. 

Wenn es nach VIVIANA ginge, wäre 
Relaxen die schönste Nebensache 
der Welt. Dafür tut sie alles und verrät 
schon optisch ihr komfortables We-
sen. Das zeitlos schöne Design passt 
zu vielen Wohnstilen, wie alle Kollek-
tionen von GALLERY M. Ebenso wie 
das Gestaltungsprinzip „Individualität 
durch Vielfalt“. Die Kollektion VIVIANA 
umfasst Sessel, Sofas und diverse 
Polsterelemente in diversen Größen,  
die zur persönlichen Entspannungs- 
Area kombiniert werden können.  
Herausragendes Merkmal: die Relax-
funktionen.

 AUF DER COUCH KANNST 
 DU AUCH VIELE BEWEGENDE 
 MOMENTE VERBRINGEN.  
 SO UNSPORTLICH IST DAS 
 GAR NICHT. 

Auszug aus dem Typenplan:
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 DIESER GRAUSAME MOMENT, 
 WENN DU ES DIR BEQUEM 
 GEMACHT HAST UND MERKST, 
 DASS DIE FERNBEDIENUNG 
 ZU WEIT WEG LIEGT. 

MERANO
 EINZEL- UND ANBAUMÖBEL

MERANO bevorzugt es stimmungsvoll.  
Die formvollendete Schönheit verzichtet 
dabei gern auf alle Griffe und spielt ge-
konnt mit ihren Reizen aus Licht, Trans-
parenz und glänzenden Oberflächen.

Der High-Class von MERANO verfällst du 
mit einem Blick. Jede Kante und Linie, 
jede Führung und Glastür spiegelt die Per-
fektion dieses umfangreichen Wohn- und 
TV-Möbel-Programms wider. Das grifflose, 
kubische Design integriert unsichtbar alle 
technischen Anforderungen, die für ein 
ungetrübtes TV- und Audio-Erlebnis im 
High-End-Format erforderlich sind. Bedie-
nungskomfort vom Feinsten versteht sich 
hier von selbst. Das grifflose Design der 
Türen und Schubkästen reagiert auf leichte 
Berührung. Die Lichtfarbe und Helligkeit  
der eleganten LED-Lichtbänder sowie  
die indirekte Beleuchtung über die Einbau- 
strahler und Glasböden lassen sich bequem  
per Smartphone oder Tablet steuern – ganz 
nach Stimmung.
Alle Möbel lassen sich individuell miteinan-
der kombinieren, ob hängend oder stehend. 
Die Kollektion umfasst Low-, Side- und 
Highboards, Hängeelemente und -vitrinen 
sowie Wandboarde und eine Vielzahl von 
Anbau- und Zwischenbauelementen. Sogar 
ein Sofa-Eckumbauelement ist im Varian-
ten-Pool enthalten. Daraus lassen sich  
einzigartige Wand- und Raumbilder gestal-
ten, die perfekt auf die Technik und den 
persönlichen Anspruch abgestimmt sind. 

ANBAUELEMENT   
H 108 cm (6 Raster), T 37 oder 47 cm

   
H 214 cm (12 Raster), T 37 oder 47 cm

    
H 144 cm (8 Raster), T 37 oder 47 cm

HÄNGEELEMENTE
H 108 cm (6 Raster), T 37 oder 47 cm

1 Tür
B 45 cm

1 Tür
B 45 cm

1 Tür
2 Schubkästen
B 45 cm

2 Türen
2 Schubkästen
B 60 cm

3 Türen
2 Schubkästen
B 90 cm

2 Schubkästen
1 Tür
B 60 cm

1 Tür
B 60 cm

2 Türen
B 105 cm

LOWBOARDS  
H 38 cm (2 Raster), T 37 oder 47 cm

    
H 56 cm (3 Raster), T 37 oder 47 cm

2 Schubkästen
1 Klappe
B 135 cm

2 Schubkästen
1 Klappe
B 135 cm

6 Schubkästen 
(an 4 Fronten)
B 180 cm

4 Schubkästen
1 Klappe
B 180 cm

SIDEBOARDS   
H 73 cm (4 Raster), T 37 oder 47 cm

    
H 108 cm (6 Raster), T 37 oder 47 cm

3 Türen
1 Schubkasten
B 135 cm

3 Türen
2 Schubkästen
B 135 cm

2 Schubkästen
2 Klappen
B 240 cm

2 Türen
4 Schubkästen
B 240 cm

Auszug aus dem Typenplan:

Alle Preise sind unverbindliche Preisempfehlungen (deutschlandweit). Preise ohne Dekoration. Alle Maße sind Circa-Maße. Preise in Euro. Technische Änderungen und Irrtümer vorbehalten. Nur bei teilnehmenden Händlern. 15



 SCHARFE 
 KURVEN 
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Einzelmöbel mit hohem Design-
anspruch verführen zum Kauf.

Es braucht schon das gewisse 
Etwas, um Dich mitten ins Herz 
zu treffen. GALLERY M hat alle 
Liebespfeile im Köcher: Welt-
klasse-Design, tolle Farben und 
ungewöhnliche Ideen.
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 OBJEKTE 
 DER BEGIERDE 
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Die Stuhlkollektion von TEMPRA um-
fasst Freischwinger und Stühle mit 
unterschiedlichen Gestell-Varianten 
mit und ohne Armlehnen. Sitzflächen, 
Rücken- und Armlehnen sind in unter-
schiedlichen Leder- und Stoffausfüh-
rungen möglich, wobei auch alle Leder 
und Stoffe frei miteinander kombiniert 
werden können. 

Esstisch 
Platte Asteiche furniert 
rechteckig (M 2023)
oder Bootsform (M 2021)
L 180–260, B 100, H 77 cm

Esstisch
Platte Keramik (M 2022)
L 160–260, B 100, H 77 cm

Vierfußstuhl (M 1642)
B 47, H 90, T 63 cm
mit Armlehnen (M 1662)
B 71, H 90, T 63 cm

Freischwinger (M 1681)
B 50, H 87, T 59 cm
mit Armlehnen (M 1691)
B 56, H 87, T 59 cm

Stuhl Schlittengestell
(M 1641)
B 47, H 90, T 63 cm
mit Armlehnen (M 1661)
B 71, H 90, T 63 cm

ESSTISCHE STÜHLE 

TEMPRA-Esstische erfüllen als Multitalente die An- 
sprüche unterschiedlichster Tischgäste als design- 
orientierte Kommunikationsplattformen, bequeme 
Essplätze oder Präsentationsflächen für schöne 
Accessoires. 

TEMPRA
 TISCHE UND STÜHLE 

Mit TEMPRA genießt du kulinarische 
Sinnesfreuden auf höchstem Niveau. 
Das Rezept: Materialien von bester 
Güte, individuell ausgewählt, hand-
werklich verarbeitet und perfekt prä-
sentiert.

TEMPRA bringt dich auf den Ge-
schmack. Eine Kollektion moderner 
Esstische und Stühle, die Lust auf 
mehr Gemeinsamkeit machen. Die 
Liste der edlen Materialien liest sich 
wie das Who ’s Who der Tischplatten: 
Eiche, Asteiche, Kernbuche, Kern-
esche, Astnussbaum und als ganz 
besonderes Highlight Keramik. Tisch-
platten aus Keramik sind das Top-The-
ma der Möbeldesigner, da sich jede 
beliebige Struktur und Farbe abbilden 
lässt. GALLERY M hält die schönsten 
Farbtöne exklusiv bereit: von Zement- 
bis zu Antik-Look.

 DAS ESSEN 
 STEHT IM 
 KOCHBUCH, 
 SCHATZ! 

Auszug aus dem Typenplan:
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LUCIA
 SOFA- UND ANREIHPROGRAMM

LUCIA fängt dich auf. Sie hat ihren 
ganz eigenen, lebendigen Charakter, 
ist von fantastischer Weichheit und 
bietet eine Menge Freiraum. Platz 
zum Fallenlassen, Träumen und Ent-
spannen. 

LUCIA ist ein Programm für echte Indi-
vidualisten. Geradlinig, bodennah und 
selbstbewusst steht sie da. Beson-
deres Merkmal: Kein Modell gleicht 
dem anderen. Vier unterschiedliche 
Nahtausführungen machen aus je-
dem Sofa ein Unikat. Wer sich für Le-
der als Bezugsstoff entscheidet, gibt 
seiner LUCIA zusätzlich einen indivi-
duellen Charakter. Denn jedes Leder 
hat naturgegeben andere Merkmale. 
Die legere Verarbeitung der Stoffe und 
Leder schaffen ein gewollt lebendiges 
Bild auf den großen Polsterflächen.

 MEIN VERSTAND SAGT 
 SPORT, ABER MEIN 
 HERZ BRÜLLT SOFA. 

Spitzecke (7120)
inkl. 2 Rückenkissen,  
120 x 120 cm

Anreihelement 
1,5-sitzig (7160)  
ohne Armlehne, inkl.  
1 Rückenkissen,  
B 100 cm

Longchair  
Armlehne links (7121) 
oder rechts (7123),  
inkl. 1 Rückenkissen,  
B 126, T 167 cm

Anreihelement 
1,5-sitzig (7150),  
ohne Armlehne,  
inkl. 1 Rückenkissen,  
B 120 cm

Anreihelement   
1,5-sitzig Armlehne  
links (7427) oder rechts 
(7428), inkl. 1 Rücken- 
kissen, B 126 cm

ANBAUELEMENTE   H 81, SH 43, T 124, ST 61 cm

Hocker (7820)
100 x 100 cm

Hocker (7854)
120 x 120 cm

Zwischen-Hocker (7745) 
100 x 104 cm

Abschluss-Hocker   
links (7744), rechts (7749), 
100 x 104 cm

Hockerbank (7853)
140 x 120 cm

HOCKER   SH 44 cm

Auszug aus dem Typenplan:
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 COOLE 
 LÄSSIGKEIT 

22 GALLERY M  |  IMPRESSIONEN



Alle Preise sind unverbindliche Preisempfehlungen (deutschlandweit). Preise ohne Dekoration. Alle Maße sind Circa-Maße. Preise in Euro. Technische Änderungen und Irrtümer vorbehalten. Nur bei teilnehmenden Händlern.

UVP

€

23



GALLERY M
Hauptstraße 134–140, D-33378 Rheda-Wiedenbrück, Telefon +49 (0) 5242 592- 04, Telefax +49 (0) 5242 592-149, www.gallery-m.de

 MÖBELLUST BEKOMMEN? 
 DANN SIEH DIR MEHR AN 
 UND FINDE DEINEN HÄNDLER: 
 WWW.GALLERY-M.DE 


